Темы контрольных работ по маркетингу
Контрольная работа оформляется в соответствии с нормами, утвержденными в Филиале «БГУ» в г. Усть-Илимске. Объем работы – 15-20 страниц печатного текста.
Контрольная работа состоит из 2 разделов. Из 1 раздела выбирается 2 любых вопроса из списка и раскрывается тематика. Во 2 разделе присутствует практическая часть, необходимо по предприятию выполнить задания.

1 раздел

1. Прямой маркетинг, его особенности и достоинства. 

2. Личные продажи и их характеристика. Особенности личных продаж. 

3. Организация прямого маркетинга и личных продаж в России и за рубежом. 

4. Прямой маркетинг на примере конкретной организации.
5. Сбытовая политика и ее формирование. 

6. Управление сбытом и его особенности. 

7. Эффективность сбыта. Контроль за сбытом. 

8. Обслуживание товара. Гарантии. 

9. Сбыт и обслуживание товара на примере конкретной организации.
10. Общая характеристика маркетинга в денежном секторе экономики. 

11. Банковский маркетинг и его особенности. 

12. Финансовый маркетинг и его особенности. 

13. Страховой маркетинг и его особенности. 

14. Использование инструментов маркетинга денежного сектора экономики на примере…
15. Маркетинг в оптовой и розничной торговле потребительскими товарами. 

16. Виды оптовых и розничных организаций, их классификация и особенности их маркетинговой деятельности. 

17. Каналы товародвижения для оптовых и розничных организаций и отбор каналов. 

18. Реклама, ее виды и приемы. 
19. Специальные системы взаимоотношений. Франчайзинг (франшизинг). 

20. Маркетинг интеллектуального продукта. 

21. Маркетинговые бюджеты и их формирование. 

22. Модели финансирования маркетинговой деятельности предприятия. Этапы планирования маркетинга. 

23. Понятие маркетингового бюджета и основные принципы его формирования. Элементы бюджетной системы. 

24. Ценовая и неценовая конкуренция. Особенности ценовой конкуренции. 

25. Тактика маркетинга. Значение выбора тактики и стратегии для деятельности фирмы. 

26. Стратегия маркетинга - общее понятие и особенности. 

27. Правильное сегментирование рынков и позиционирование товаров как путь к коммерческому успеху. 

28. Целевой сегмент и целевой рынок. Выбор целевых рынков и целевых сегментов. 

29. Позиционирование товара на примере… 

30. Маркетинговые исследования: общая характеристика. 

31. Необходимость проведения исследований рынка для современной фирмы. Измерение спроса. 

32. Понятие маркетинговой информации. Виды и источники маркетинговой информации. 

33. Маркетинговые исследования: эксперименты и фокус-группы. 

34. Маркетинговые исследования: опросы, анкетирование. 

35. Разработка товаров и услуг в маркетинге. 

36. Жизненный цикл товара (услуги). Виды и особенности жизненных циклов. 

37. Продвижение товара и особенности продвижения - маркетинговый подход. 

38. Система маркетинговых коммуникаций и ее характеристики. 

39. Система формирования спроса и стимулирования сбыта (ФОСТИСС). 

40. Сущность маркетинга и необходимость его использования в современной экономике. Функции маркетинга. 

41. Конкурентная борьба за источники ресурсов и потребителя. Стратегии конкурентной борьбы.
42. Внутренняя и внешняя маркетинговая среда и фирма. 
2 раздел

Сформулируйте цели маркетинга предприятия, работающего в любой отрасли на Ваш выбор. Составьте список конкретных маркетинговых задач для Вашего предприятия на ближайшую перспективу. Охарактеризуйте рынок вкратце (является ли он рынком продавца или рынком покупателя, насколько он монополизирован), определите рыночную долю Вашей фирмы.

Придумайте рекламу вашего предприятия для СМИ в виде одного слайда.
