Тест на тему: « Модели рекламного воздействия»
Уровни рекламы

1. Данный уровень определяет эмоциональное отношение к объекту рекламной информации: относится ли к нему субъект с симпатией, антипатией, нейтрально или противоречиво (выбрать уровень):

a. когнитивный

b. суггестивный

c. аффективный

d. конативный

2.Данный уровень предполагает анализ ряда процессов переработки информации, таких, как ощущение и восприятие, память, представление и воображение, мышление и речь, и др.

a. когнитивный

b. суггестивный

c. аффективный

d. конативный

3. Данный уровень предполагает определение поведения, воздействие состоит в стимулировании акта покупки, подсказывание покупателю ожидаемых от него действий:

a. когнитивный

b. суггестивный

c. аффективный

d. конативный

4. Расставьте в порядке соответствия данные первого и второго столбца:

	Наименование уровня
	Цель

	1.Когнитивный
	4.Подтолкнуть к покупке 

	2.Аффективный
	3.Внушение, узнавание. Создать впечатление о необходимости и «близости»

	3.Суггестивный
	2.Создать эмоцию, впечатление о товаре (услуге)

	4.Конативный
	1. Проинформировать потребителя


5. Какие из перечисленных моделей являются информационными:

a. AIDA
b. DIBABA
c. Модель Лацуэла

d. Модель Майерса
6. Какая из моделей является моделью Элмира  Левиса:

a. Attention + Interest + Desire + Action
b. Defining advertising goals — measuring advertising results

c. Offer + DeadLine + Call to Action
7.Какая из моделей является моделью Рассела Колли
a. Attention + Interest + Desire + Action
b. Defining advertising goals — measuring advertising results

c. Offer + DeadLine + Call to Action
8. Какая из моделей характеризует уникальное предложение подаваемое фирмой

a. ODS

b. DAGMAR

c. AIDA

d. ACCA

9. Какая из моделей направлена на призыв к действию через уникальное предложение по продажам товара

a. ODS

b. DAGMAR

c. AIDA

d. ACCA

10. Какая из моделей позволяет прогнозировать поведение покупателей через определение их ценности в продукте:

a. AIDA

b. DAGMAR

c. DIBABA

d. ACCA

11. Какая из моделей имеет только три уровня рекламного воздействия:

a. AIDA

b. DAGMAR

c. DIBABA

d. ACCA

12. В какой из моделей содержится этап подготовки к необходимости покупки

a. AIDA

b. DAGMAR

c. DIBABA

d. ACCA

13. «Внимание+интерес+желание+действие» это модель:

a. AIDA

b. DAGMAR

c. DIBABA

d. ACCA

14. «Внимание+восприятие+убеждение+действие», это модель:
a. AIDA

b. DAGMAR

c. DIBABA

d. ACCA

15. Какая из моделей предполагает мониторинг качества товара

a. AIDA

b. DAGMAR

c. DIBABA

d. ACCA

16. Какая из моделей направлена на формирование узнаваемости марки
DAGMAR
