Ответы на слайд №7
1. ПОЯСНИТЬ ПОНЯТИЯ:
Реклама — это информация об определенном товаре или услуге, которая доносится до потребителя несколькими способами с целью популяризации продукции и привлечения внимания общественности к определенному объекту.
 PR - это одно из основных средств маркетинговых коммуникаций, использующееся для установления и поддержания коммуникаций компании с ее целевыми аудиториями путем создания благоприятного имиджа организации.
2. ВЫДЕЛИТЬ ОСОБЕННОСТИ ПОНЯТИЯ РЕКЛАМЫ

Реклама является специфическим видом коммуникаций. Можно выделить три основные ее отличительные черты:

· реклама всегда имеет одностороннюю направленность: от продавца к покупателю;

· результат рекламы не определен, так как обратная связь с покупателей практически отсутствует;

· результат рекламной коммуникации наступает не сразу, а по истечении определенного времени.

Реклама преследует только коммерческие цели и направлена на увеличение сбыта продукции компании.
3. ВЫДЕЛИТЬ ОСОБЕННОСТИ ПОНЯТИЯ PR
· Нацеленность на формирование благоприятного имиджа компании, ее высокой деловой репутации.

· Гарантирование положительного отношения к предприятию его продукции со стороны потребителей.

· Невысокая стоимость использования методов и инструментов для связи с общественностью. 

· Сложность в оценки количественных показателей эффективности мероприятий PR
4. PR И ПРОПАГАНДА ЭТО ОДНОЗНАЧНЫЕ ПОНЯТИЯ?

Ответ: разные, отличия приведены в таблице.
	Параметры оценки
	PR
	ПРОПАГАНДА

	цель
	Коммерческие и некоммерческие
	Некоммерческие

	Задачи 
	Построение долгосрочных и продолжительных отношений между предприятием и общественностью
	Популяризация определенных идей и взглядов у общества и стимулирование их на определенные цели

	источники
	СМИ ,интернет 
	СМИ ,интернет

	Характер коммуникации
	Двухсторонняя имеет обратную связь
	Односторонняя



	Сроки проведения
	Систематичность и эпизодичность
	Длительность и систематичность 


5. СТИМУЛИРОВАНИЕ СБЫТА- ЭТО СПОСОБ  МАРКЕТИНГОВОЙ КОММУНИКАЦИИ?
Стимулирование сбыта (СС) -это один из способов в маркетинговой коммуникации наряду с рекламой, личными продажами и связями с общественностью.

Стимулирование сбыта - это кратковременные средства и приемы, которые призваны способствовать повышению объема продаж и привлечению большего количества покупателей. 

Именно краткосрочный характер является главным отличием от других средств коммуникации. Но при этом стимулирование сбыта не считается самодостаточным средством роста объема продаж, поэтому оно используется совместно с рекламой для усиления ее действия. 

Компании используют СС в следующих случаях:

· наличие множества конкурирующих товаров

· выход на новый рынок или ввод на рынок новой продукции

· повышение знаний покупателей о предлагаемых товарах.

· Оживление падающего спроса
Основные преимущества СС:

· Кратковременный рост сбыта как следствие реализации мероприятий и дополнение рекламы личными продажами.

· Явное побуждение к приобретению товара

· Привлечение внимания потенциальных потребителей

· Четкое предложение совершить покупку

Недостатки СС:

· Невозможность использования на постоянной основе

· Применение только как дополнительный инструмент для продвижения товара

· Большие вложения денежных средств.
 Анализ фермерского хозяйства .
	Наименование элемента
	Балльная оценка элемента от 1 до 5
	Значимость элемента 0-1
	Суммарная
	МАКС

	КАЧЕСТВО ТОВАРА
	5
	0,25
	1,25
	1,25

	КАНАЛЫ СБЫТА
	4
	0,1
	0,4
	0,5

	КОНТРОЛЬ СЭС
	5
	0,1
	0,5
	0,5

	ТРУДОВЫЕ РЕСУРСЫ
	5
	0,2
	1
	1

	РЕКЛАМА
	3
	0,1
	0,3
	0,5

	НАЛИЧИЕ НАЧАЛЬНОЙ БАЗЫ (ЗЕМЛЯ, ЗДАНИЯ, ТЕХНИКА)
	5
	0,25
	1,25
	1,25

	ИТОГО
	 
	1
	4,7
	5


