ЗАДАНИЕ НА КОНТРОЛЬНУЮ РАБОТУ

При оформлении контрольной работы необходимо руководствоваться принятыми требованиями Филиала БГУ в г. Усть-Илимске («Требования к построению, изложению и оформлению курсовых, дипломных работ, отчетов по практике и рефератов»).

Контрольная работа предусматривает рассмотрение теоретического вопроса по бухгалтерскому учету и решение задачи – отражение хозяйственных операций на счетах бухгалтерского учета с формированием соответствующих сумм операций.

Номер варианта контрольной работы определяется по последней цифре номера зачетной книжки студента, т.е. последняя цифра номера зачетной книжки соответствует варианту контрольной работы. 

Теоретическая часть работы должна давать полный ответ на вопрос бухгалтерского учета. Примерный объем теоретической части контрольной работы – 10-15 листов. При выполнении теоретической части рекомендуется руководствоваться актуальным законодательством.

Вариант 1
Прямой маркетинг, его особенности и достоинства. 

Каналы товародвижения для оптовых и розничных организаций и отбор каналов.

Вариант 2
Маркетинг в оптовой и розничной торговле потребительскими товарами. 

Личные продажи и их характеристика. Особенности личных продаж. 

Вариант 3
Организация прямого маркетинга и личных продаж в России и за рубежом. 

Маркетинговые исследования: эксперименты и фокус-группы. 

Вариант 4
Прямой маркетинг на примере конкретной организации.
Ценовая и неценовая конкуренция. Особенности ценовой конкуренции.

Вариант 5
Сбытовая политика и ее формирование. 

Жизненный цикл товара (услуги). Виды и особенности жизненных циклов. 

Вариант 6
Управление сбытом и его особенности. 

Внутренняя и внешняя маркетинговая среда и фирма.
Вариант 7
Эффективность сбыта. Контроль за сбытом. 
Система формирования спроса и стимулирования сбыта (ФОСТИСС).

Вариант 8
Обслуживание товара. Гарантии. 

Реклама, ее виды и приемы.

Вариант 9
Сбыт и обслуживание товара на примере конкретной организации.
Специальные системы взаимоотношений. Франчайзинг (франшизинг).

Вариант 10 
Общая характеристика маркетинга в денежном секторе экономики. 

Продвижение товара и особенности продвижения - маркетинговый подход.
